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1. 저작권개요및인식현황

저작권개요1-1

저작권에대한인식현황1-2

긍정적 저작권 교육•홍보 패러다임으로 전환 필요



추진방향2-1

2. 저작권 대국민 인식제고

•
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2. 저작권대국민인식제고

구 분 2010년 2011년 증감

저작권 지수 71.1점 73.8점 2.7점↑

저작권 인식지수 74.9점 77.4점 2.5점↑

저작권 의식지수 67.4점 70.2점 2.8점↑

구 분 2009년 2010년 2011년 합 계

청소년 100,953명
(0.87%)

315,827명
(2.72%)

345,415명
(2.99%)

762,195명
(6.58%)

성 인 34,287명
(0.29%)

37,926명
(0.1%)

38,703명
(0.10%)

110,916명
(0.29%)

합 계 135,240명
(1.16%)

353,753명
(0.7%)

384,118명
(0.99%)

873,111명
(2.25%)



생활속저작권실현을위한저작권교육방안2-3

구 분 대 상 중점 사업

교육
과정
운영

침해예방
교육

미성년
•저작권 체험교실(100개 교실) 및 연구학교 운영(39개교)
•청소년 저작권 과정(온라인) 운영

성 인
•지역 중소업체 및 지자체 공무원 대상 저작권 교육
•대학생 및 학부모 저작권 과정

공 통
•찾아가는 저작권 교육 (약 3,000회)
•저작권 교육조건부 기소유예제 교육(약 50회)

전문인력
양성

산업현장인력
•예비 저작권 전문인력 양성(문화학교)
•현장 저작권 전문인력 양성(아카데미)

저작권 강사
•저작권 전문교육 양성
•저작권 강사 양성·운영

인프라
구축

콘텐츠
개발

미성년 •저작권 교과내용 연구 및 반영

성 인
•저작권 전문인력 수요조사 및 인력양성 방안 연구
•일반인 대상 콘텐츠 개발(온라인, 모바일)

교 원 •교원직무연수과정 심화 콘텐츠 개발(온라인, 모바일)

시스템 구축 ‧운영
•저작권 교육 포털 사이트 운영(portal.edu-copyright.or.kr)
•원격교육연수원 및 저작권교실(kids) 사이트 운영
•모바일 웹 교육과정 구축 및 시범운영(온라인)

교육 서비스 범위 확대 •교과서 집필진, 교원연수 담당자, 방송작가, 지자체 등 실무자 대상 워크숍 및 특강

2. 저작권대국민인식제고
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2. 저작권대국민인식제고
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2. 저작권대국민인식제고

‘저작권문화 ’



지식재산권정보협력기관현황(예시)

• 문화체육관광부

• 문화체육관광부

Blog

• 한국저작권위원회

• 한국저작권위원회

Sub Site

• 한국저작권위원회

Blog

• 음악저작권협회

• 음악실연자협회

• 음악제작자협회

• 문예학술저작권협회

• 복사전송권협회

• 영화제작가협회

• 영상산업협회

• 시나리오작가협회

• 방송작가협회

• 방송실연자협회

• 데이터베이스진흥원

• 언론진흥재단

• 특허나라

• 국가지식재산

교육포럼

• 지식재산전문인력

종합정보시스템

• 바이인벤션

• 변리사시험(Q-Net)

• 저작권정책

• CC(Creative Commons)

• 대한민국정부포털

저작권정보 저작권유관기관 관련사이트
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• 기획재정부

•특허청

• 특허청 Sub Site

• 특허청 Blog

• 한국특허정보원

• 한국특허정보원

Sub Site

• 한국발명진흥회

• 한국발명진흥회

Sub Site

• 특허법원

• 한국특허정보원

• 한국특허학회

• 한국지식재산

연구원

• R&D특허센터

• 반도체설계재산

유통센터

• 지역지식재산센터

• 한국지식재산

보호협회

특허유관기관특허정보

3. 대국민지식재산접근성향상



3. 대국민지식재산접근성향상

지식재산권접근성향상방안3-2



4. 기대효과

기대효과4




